1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI
Management si marketing

Anul universitar 2025-2026

1.1. Institutia de invatamant superior

Universitatea Babes-Bolyai

1.2. Facultatea

Biologie si Geologie

1.3. Departamentul

Biologie moleculara si biotehnologie

1.4. Domeniul de studii

Stiinte ingineresti aplicate

1.5. Ciclul de studii

Licentd, 4 ani

1.6. Programul de studii / Calificarea

Biotehnologii industriale/Inginer

1.7. Forma de Invatamant

Cu frecventa

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei

Management si marketing

Codul disciplinei

BLR3809

2.2. Titularul activitatilor de curs

Lect. univ. dr. Andreea-Angela Seulean

2.3. Titularul activitatilor de seminar

Lect. univ. dr. Andreea-Angela Seulean

2.4. Anul de studiu 1A%

2.5. Semestrul 8

2.6. Tipul

de evaluare C

2.7. Regimul disciplinei

Optional

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1. Numar de ore pe saptamana

4 din care: 3.2. curs 28

3.3. seminar

28

3.4. Total ore din planul de invatamant

56 din care: 3.5. curs 28

3.6 seminar

28

Distributia fondului de timp pentru studiul individual (SI) si activitati de autoinstruire (Al)

ore

Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite (Al)

25

Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren

15

Pregdtire seminare/ laboratoare/ proiecte, teme, referate, portofolii si eseuri

25

Tutoriat (consiliere profesionala)

Examinari

Alte activitati

3.7. Total ore studiu individual (SI) si activitati de autoinstruire (Al)

69

3.8. Total ore pe semestru

125

3.9. Numarul de credite

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum -

4.2. de competente | -

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului

Babes-Bolyai.

Cursul se desfasoara in conformitate cu metodologiile Universitatii

5.2. de desfasurare a seminarului/ laboratorului

Universitatii Babes-Bolyai.

Seminarul se desfasoara in conformitate cu metodologiile

6. Rezultatele invatarii
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.g Studentul demonstreaza cunostinte generale care vizeaza stiintele naturale, stiintele sociale, limbile straine si
z informatica. Este capabil sa aplice cunostintele stiintifice in domeniul biologiei, matematicii si chimiei, sa
§ mentind biosecuritatea, sa vorbeasca fluent o limba straina si sa foloseasca adecvat MSOffice.
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'g Studentul este capabil sa dispuna de abilitati generice privind folosirea gandirii logice, intuitive si creative;
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'cE & | Studentul are capacitatea de a lucra independent pentru a putea realiza o dezvoltare continua corespunzatoare
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£ £ | pentrucariera profesionald, sa studieze independent pentru a efectua cercetari si pentru a se specializa.
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7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1 Obiectivul general al
disciplinei

Cursurile, seminarele si activitatile aplicative urmaresc Insusirea de catre
studenti a bazelor conceptual-metodologice si aplicative subsecvente
disciplinei Management si marketing.

7.2 Obiectivele specifice

Demonstrarea unor cunostinte conceptuale solide in domeniul functional al
managementului marketingului;

Demonstrarea unei intelegeri eficiente a domeniilor functionale relevante ale
managementului marketingului si a aplicarii acestuia;

Demonstrarea abilitatilor analitice in identificarea si rezolvarea problemelor
legate de managementul marketingului;

Demonstrarea intelegerii diferitelor strategii de marketing, a deciziilor privind
preturile si canalele de distributie;

Demonstrarea intelegerii comunicarii integrate de marketing si a evaluarii
performantei pietei si a tendintelor recente in marketing.

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare Observatii
+  Utilizarea unui curs interactiv cu fundament de
Scopul si promisiunea marketingului prelegere; O prelegere

+  Discutii In cadrul cursului pe baza unor exemple si pe
baza interventiilor studentilor.

Planificarea de marketing

+  Utilizarea unui curs interactiv cu fundament de O prelegere
prelegere;

+  Discutii In cadrul cursului pe baza unor exemple si pe
baza interventiilor studentilor.

Luarea deciziilor strategice bazate pe
ratiune

+  Utilizarea unui curs interactiv cu fundament de O prelegere
prelegere;

+  Discutii In cadrul cursului pe baza unor exemple si pe
baza interventiilor studentilor.

Prioritizarea experientei consumatorului

+  Utilizarea unui curs interactiv cu fundament de O prelegere
prelegere;

+  Discutii In cadrul cursului pe baza unor exemple si pe
baza interventiilor studentilor.

Leadershipul

+  Utilizarea unui curs interactiv cu fundament de O prelegere
prelegere;

+  Discutii In cadrul cursului pe baza unor exemple si pe
baza interventiilor studentilor.




+  Utilizarea unui curs interactiv cu fundament de O prelegere
Stabilirea si consolidarea unui avantaj prelegere;
competitiv strategic +  Discutii In cadrul cursului pe baza unor exemple si pe
baza interventiilor studentilor.
) s e . . +  Utilizarea unui curs interactiv cu fundament de O prelegere
Piete-tinta - Identificarea si directionarea preleg
. . prelegere;
celor mai susceptibile persoane de a : oa : :
“ . . +  Discutii In cadrul cursului pe baza unor exemple si pe
raspunde la strategia de marketing . . i
baza interventiilor studentilor.
+  Utilizarea unui curs interactiv cu fundament de O prelegere
Strategii de produs - prelegere;
Crearea propunerii de valoare +  Discutii In cadrul cursului pe baza unor exemple si pe
baza interventiilor studentilor.
+  Utilizarea unui curs interactiv cu fundament de O prelegere
Strategii de pret - prelegere;
Semnalarea propunerii de valoare +  Discutii In cadrul cursului pe baza unor exemple si pe
baza interventiilor studentilor.
+  Utilizarea unui curs interactiv cu fundament de O prelegere
Strategii de plasare - prelegere;
Prezentarea propunerii de valoare +  Discutii In cadrul cursului pe baza unor exemple si pe
baza interventiilor studentilor.
+  Utilizarea unui curs interactiv cu fundament de O prelegere
Strategii promotionale - prelegere;
Promovarea propunerii de valoare +  Discutii In cadrul cursului pe baza unor exemple si pe
baza interventiilor studentilor.
y S +  Utilizarea unui curs interactiv cu fundament de O prelegere
Managementul relatiilor cu clientii -
. . " prelegere;
Dezvoltarea si consolidarea relatiilor cu . va . .
L +  Discutii In cadrul cursului pe baza unor exemple si pe
clientii . . i
baza interventiilor studentilor.
+  Utilizarea unui curs interactiv cu fundament de O prelegere

Facilitarea executarii cu succes a
strategiei

prelegere;
Discutii in cadrul cursului pe baza unor exemple si pe
baza interventiilor studentilor.

Colocviu

Test scris

Bibliografie

Czinkota, M. R, Kotabe, M., Vrontis, D. si Shams, S. M. R. (2021). Marketing Management: Past, Present and Future (Editia a

4-a). Springer.

Kotler, P, Keller, K. L. si Chernev, A. (2022). Marketing Management (Editia a 17-a). Pearson.
Phillips, D. M. (2023). Marketing Strategy and Management. SAGE Publications.

Selnes, E. si Lanseng, E. ]. (2024). Marketing Management: A Customer-Centric Approach. SAGE Publications.

8.2 Seminar / laberater

Metode de predare

Observatii

Scopul si promisiunea marketingului

Prezentare orald, expunere interactiva, multimedia
(videoproiector), exemplificare, problematizare,
rezolvare de studii de caz.

O prelegere

Planificarea de marketing

Prezentare orald, expunere interactiva, multimedia
(videoproiector), exemplificare, problematizare,
rezolvare de studii de caz.

O prelegere

Luarea deciziilor strategice bazate pe
ratiune

Prezentare orald, expunere interactiva, multimedia
(videoproiector), exemplificare, problematizare,
rezolvare de studii de caz.

O prelegere

Prioritizarea experientei consumatorului

Prezentare orald, expunere interactiva, multimedia
(videoproiector), exemplificare, problematizare,
rezolvare de studii de caz.

O prelegere

Leadershipul

Prezentare orald, expunere interactiva, multimedia
(videoproiector), exemplificare, problematizare,
rezolvare de studii de caz.

O prelegere

Stabilirea si consolidarea unui avantaj
competitiv strategic

Prezentare orald, expunere interactiva, multimedia
(videoproiector), exemplificare, problematizare,
rezolvare de studii de caz.

O prelegere




Piete-tinta - Identificarea si directionarea Prezentare orald, expunere interactiva, multimedia O prelegere
celor mai susceptibile persoane de a (videoproiector), exemplificare, problematizare,
raspunde la strategia de marketing rezolvare de studii de caz.

" . Prezentare orald, expunere interactiva, multimedia O prelegere
Strategii de produs - Crearea propunerii . ) o .
de valoare (videoproiector), exemplificare, problematizare,

rezolvare de studii de caz.

" .. |+ Prezentare orald, expunere interactiva, multimedia O prelegere
Strategii de pret - Semnalarea propunerii . . o .
de valoare (videoproiector), exemplificare, problematizare,

rezolvare de studii de caz.

. *  Prezentare oralda, expunere interactiva, multimedia O prelegere
Strategii de plasare - Prezentarea . . » EXP lifi ) S preies
propunerii de valoare (videoproiector), exemplificare, problematizare,

rezolvare de studii de caz.

.. . +  Prezentare orald, expunere interactiva, multimedia O prelegere
Strategii promotionale - Promovarea . . lifi | .
propunerii de valoare (videoproiector), exemplificare, problematizare,

rezolvare de studii de caz.
Managementul relatiilor cu clientii - +  Prezentare orald, expunere interactivd, multimedia O prelegere
Dezvoltarea si consolidarea relatiilor cu (videoproiector), exemplificare, problematizare,
clientii rezolvare de studii de caz.
. o +  Prezentare orald, expunere interactiva, multimedia O prelegere
Facilitarea executdrii cu succes a . . s :
strategiei (videoproiector), exemplificare, problematizare,
g rezolvare de studii de caz.
Recapitulare finala +  Discutii pe marginea tematicii parcurse O prelegere
Bibliografie

Czinkota, M. R, Kotabe, M., Vrontis, D. si Shams, S. M. R. (2021). Marketing Management: Past, Present and Future (Editia a
4-a). Springer.

Kotler, P, Keller, K. L. si Chernev, A. (2022). Marketing Management (Editia a 17-a). Pearson.

Phillips, D. M. (2023). Marketing Strategy and Management. SAGE Publications.

Selnes, . si Lanseng, E. ]. (2024). Marketing Management: A Customer-Centric Approach. SAGE Publications.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
rofesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continuturile subsecvente disciplinei sunt concordante cu cele existente pe plan international.

10. Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare | 10.3 Pondere din nota finala

¢ Corectitudinea si

completitudinea . .
pe Colocviu (Test scris)
cunostintelor (se sustine 1n ultima
10.4 Curs « Coerenta logica C e Ao s 60%
) . . saptamand de activitati
¢ Limbajul de specialitate : .
N . didactice)
« [ntelegerea conceptelor si a
fenomenelor
Rezolvarea corectd a
» Capacitatea de studiilor de caz
10.5 Seminar/ laberater operationalizare a notiunilor | (se realizeaza si se 40%

invatate evalueaza pe parcursul

semestrului)




10.6 Standard minim de performanta

e Pentru a se calcula nota finald insumand punctele obtinute pe parcursul semestrului, este necesara obtinerea a
minimum 50% din punctajul aferent examenului scris;

e Intelegerea notiunilor fundamentale;

e Aplicarea cunostintelor dobandite In cadrul studiilor de caz rezolvate.

11. Etichete ODD (Obiective de Dezvoltare Durabila / Sustainable Development Goals)

Data completarii: Semnitura titularului de curs Semnitura titularului de seminar
31.03.2025

Lect. dr. Andree-Angela Seulean Lect. dr. Andreea-Angela Seulean
Data avizarii in departament: Semnatura directorului de departament
01.04.2025

Conf. dr. Beatrice Kelemen



